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Nedan karikatyrpor-
trätt av Sigmund 
Freud, till vänster en 
bearbetning till en 
homofestival i Oslo.

Don Giovanni var en 
skrupellös kvinnojägare 

vars passion kostade
honom livet.

I negativform syns si-
luetten av Carlsbergs 

typiska ölglas.
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Dubbelsidig annons. 
Först verkar det som
om någonting suger
åt sig högersidan bak-
ifrån. Dammsugar-
annonsen på följande 
sida ger irritationsmo-
mentet sin förklaring.

Medan Brandenbur-
ger Tor restaurerades 
fick Deutsche Telekom 
lov att annonsera där, 
med villkoret att bygg-
naden inte försvann ur 
stadsbilden.

TVÅ-  OCH TREDIMENSIONELLT  / /  EN  TVÅDIMENSIONELL  YTA  ISCENSÄTTS  TREDIMENSIONELLT
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Air France använder 
sig sedan länge av 
samma återkommande 
visuella trick för sina 
motiv, som på detta 
vis i bildform åskåd-
liggör kopplingen mel-
lan nära och fjärran. 
Slogan: »Att göra him-
len till världens vack-
raste plats.«

FÖRGRUND – BAKGRUND / /  GENOM B ILDERNAS ISCENSÄTTNING UPPSTÅR NYA  MENINGSSAMBAND

»Nya Business Class 
med liggstolar.«
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(print fungerar) använ-
der sig av formgivning 
från stora och välkän-
da kampanjer för att 

visa på printreklamens 
effektivitet.

Specialbutik för 
löparskor. »Dags att 
springa.«

ISCENSÄTTNINGAR / /  INLÄRDA SYMBOLER OCH SK ILDRINGSSÄTT

Volkswagen i
Stålmannenmundering.
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Öl av märket Heineken 
med den typiska gröna 
flaskan och öppnaren. 

Företaget som sponsor 
till en cirkusfestival.

Burlingtons rutiga 
strumpor med den ob-
ligatoriska knappen. 
»Paris, Champs-
Elysées«

»Milano, Galleria 
Vittorio Emanuelle II.«

Utformningen av vodka-
flaskan har varierats i 
varje ny annons under 

mer än 20 år.

KONTEXTRELATERAT  SEENDE / /  B ILDEN OMTOLKAS  PÅ  GRUNDVAL  AV  T ILLÄGGSINFORMAT ION
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Det är sällan som vi varseblir ob-

jekt var för sig, för det mesta sätts 

de i  ett sammanhang. Det kan röra 

sig om information ur en innehålls-, 

rums- eller associativ kontext.

Vid första anblicken ser vi tingen 

precis så som de framträder för oss. 

Genom extrainformation kan vi 

upplysas om att en ytterligare tolk-

ning kan vara möjlig. Vid andra 

ögonkastet omvärderar vi situatio-

nen och ser något som vi inte upp-

fattade från början. 

Denna extrainformation utgörs i 

de flesta fall  av en text eller en av-

sändare som gör att det vi redan 

sett och känt igen kommer i en ny 

dager. Denna til läggskunskap leder 

vid andra titten til l  en aha-upple-

velse. Utan denna kunskap skulle 

de flesta människor aldrig komma 

på tanken att göra en omtolkning, 

Bilden på högersidan är ett under-

bart exempel. Vi ser ett massage-

redskap. Varken mer eller mindre. 

Men om ni har bläddrat igenom 

boken uppmärksamt får ni också 

en ytterligare association. Fotot är 

nämligen ett annonsmotiv för en 

biltil lverkare. Enbart genom att 

lägga til l  två ord och en logo som 

avsändare blir denna bild til l  moti-

vet i  en imagekampanj. Den som 

inte minns kan bläddra til lbaka til l 

sidan 125. 

Bröderna François och Jean Robert 

har i  mer än 20 år varit på jakt ef-

ter vardagsobjekt som vid ett and-

ra ögonkast blir ti l l  ansikten. De 

enskilda bilderna skulle vi förmod-

ligen inte genast tolka som ansik-

ten. Men eftersom vi i  deras bok 

ser på allt  med »ansikte« som ut-

gångspunkt kan vi plötsligt känna 

igen människor och djur, g lädje 

och sorg. 

Man kan utgå ifrån att dessa två 

fotografer vid det här laget har fått 

en helt egen syn på världen och 

helt enkelt inte kan låta bli  att 

ständigt avsöka omvärlden efter 

potentiella ansikten.

Fotografen Alain Giraud har haft 

ett l iknande projekt där han foto-

graferade fartyg i torrdockor. Ge-

nom de titlar han givit sina verk 

associerar man plötsligt bilderna 

til l  kända personer. 

VID ANDRA
ÖGONKASTET

Omslaget till boken »Ge-

sichter« (ansikten) av Fran-

çois och Jean Robert med 

fotografier av 130 föremål 

ur vardagen.

Två bilder ur en fotoserie av 

Alain Giraud. Till vänster: 

»Grace Jones«, till höger: 

»Cyrano de Bergerac«.

FRÅN ÖGA T ILL  MEDVETANDE / /  KONTEXTRELATERAT  SEENDE
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Vilket under! Vi ser saker som 

överhuvudtaget inte finns. Under 

läsningens gång har vi lärt oss att 

människan är mästare i  konstruk-

tion. Vi skapar tre dimensioner 

trots att vi bara kan se två. Vi över-

bryggar lekfullt  avståndet mellan 

förgrund och bakgrund. Vi sätter 

samman enstaka delar til l  nya for-

mer och upprättar sammanhang 

som bara existerar för vårt inre öga.

Det som nu följer är än mer otro-

ligt. Vi ser objekt som överhuvud-

taget inte finns. Om ni alltså här 

til l  höger kan se mer än tre kvistar 

så är det konstruktionsdriften som 

har slagit ti l l  igen. 

När vi ser oss omkring fastnar 

blicken framför allt  på konturer. 

Konturer är gränserna mellan figur 

och grund, mellan objekt och rum. 

Konturernas funktion är att synlig-

göra de ytor som de omsluter. 

En annan egendomlighet i  den 

mänskliga varseblivningsprocessen 

är att vi ibland »fyller i« informa-

tion. Hjärnan söker efter konturer 

med ledning av skillnader i  l jus-

styrka. Konturen hör alltid til l  det 

objekt som det omsluter. Stå på ca 

tre meters avstånd från boken och se 

på illustrationerna på vänster sida.

I den övre bilden handlar det på 

grund av de olika gråvärdena helt 

enkelt om skillnader i  l jusstyrka. 

Vi konstruerar därför två konturer. 

Den ena begränsar den slingrande 

linjen til l  ett eget objekt, och den 

andra gör den grå ytan til l  ett yt-

terligare objekt, som ligger bakom 

den slingrande linjen. 

Något helt annat sker i  den undre 

bilden. Den gula ytan tolkas som 

en fyllnadsfärg i  ett enda objekt 

och inte längre som ljuskontrast. 

Den slingrande linjen blir til l  kon-

tur i  ett gult objekt och vår visuel-

la intelligens fyller i  färgen ända 

ut i  de av kurvornas »spetsar« som 

hör til l  objektet. De »spetsar« som 

är vända mot objektet ser vi där-

emot som helt vita.

Förvånansvärt nog inträffar denna 

effekt inte i  den övre bilden även 

om vi ser den på samma avstånd. 

Det handlar alltså inte om ett »syn-

fel« i  våra ögon, utan om en kon-

struktion som är resultatet av en 

analys och tolkning av scenen.

Ett ytterligare exempel på vår för-

måga att fylla i  finner vi nere til l 

vänster. Vi kan först inte göra nå-

got av de grå fälten. Hur länge vi 

än funderar fram och til lbaka fin-

Kan ni urskilja något me-

ningsfullt i dessa fält? Om 

inte, bläddra då till nästa 

uppslag. 

SER NI MER
ÄN TRE KVISTAR
PÅ EN HYLLA?

FRÅN ÖGA T ILL  MEDVETANDE / /  KONTURER

Utfyllnadsfenomenet.
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ner vi inga hållpunkter för de kon-

turer med vilka vi skulle ha kunnat 

organisera de enskilda delarna til l 

en igenkännlig form. På denna sida 

på samma ställe återfinner vi sam-

ma grå fält.

Skillnaden ligger i  ett ti l l  synes 

slumpartat bläckplumpsmönster 

som nu ligger över teckningen. 

Trots att de grå fälten är precis de-

samma kan vi helt plötsligt utan 

problem fylla i  de delar som fattas 

och ser tydligt fem utspridda B:n. 

Denna förmåga att fylla i  använder 

vi oss ständigt av i  vardagen då ob-

jekt mycket sällan kan beskådas i 

full  storlek och utan att vara det 

minsta skymda. Det är av avgöran-

de betydelse för oss att vi ändå har 

förmågan att entydigt identifiera 

dessa objekt. 

Ett l itet exempel på hur tokiga vi 

är i  att hitta konturer ser vi i 

punktmönstret ovan til l  vänster. 

Det är närapå omöjligt att ens un-

der ett ögonblick låta bli  att kon-

struera cirkelformer av punkterna.

Vår stora kreativitet i  att konstru-

era och fylla i  konturer gör inte 

bara intryck på forskare. Även 

konstnärer och grafiska formgivare 

vet att det roar oss och att det 

väcker vår uppmärksamhet än mer 

om vi själva får fylla i  och kom-

plettera objekt. 

Utelämnandets konst utmanar vår 

fantasi – och det älskar vi. Och här 

spelar det ingen roll  om det är frå-

ga om en bild, en roman, en film 

eller något annat. Så fort vi får för 

mycket förklarat för oss blir vi 

snabbt uttråkade. Det är alltså ing-

en slump att varianter på uttrycket 

»mindre smakar mer« finns i  näst-

intill  alla världens språk. 

Ett exempel på il lusoriska konturer 

finner vi i  teckningen med de två 

herrarna til l  vänster. Vi ser de af-

tonklädda herrarnas hela gestalter 

trots att i l lustratören bara har 

tecknat enskilda delar. Händerna 

är exempelvis överhuvudtaget inte 

förbundna med kropparna.

I nästa bild ser vi däremot först 

bara en samling av svarta former, 

som inte verkar ha någon urskilj-

bar innebörd. Om ni behöver hjälp 

vrid helt enkelt boken ett kvarts 

varv medurs så kommer ni säkerli-

gen lösningen på spåren. 

Här är det fråga om »subjektiva 

bokstäver«. Vi är väl bekanta med 

detta framställningssätt eftersom 

det ofta används för att, genom en 

skuggning, få text att verka tredi-

mensionell. Vad som är fascineran-

de här är att skuggorna bara av-

gränsar bokstäverna åt ett håll  men 

att dessa ändå framstår som kom-

pletta. Vi anser oss ändå kunna 

uppfatta konturerna.

Vid illusoriska konturer är det frå-

ga om en dubbel il lusion. För det 

första skapar vi konturer där det 

inte finns några, och för det andra 

uppfattar vi en skillnad i l jusstyrka 

mellan (illusorisk) figur och grund. 

I nästa bild blir den upplevda ljus-

styrkeökningen i subjektiva figurer 

särskilt  tydlig. Kaniszas tr iangel 

och kvadrat fungerar enligt samma 

princip. Jacken i cirklarna ger upp-

hov til l  en entydig konstruktion. 

Vi ser en triangel eller kvadrat med 

tydliga gränser som dessutom ver-

kar vara påtagligt l jusare än bak-

grunden. 

Ingen mätapparatur i  världen kom-

mer att bekräfta det som ni där 

tror att ni ser. Det vita i  pappret är 

helt logiskt lika ljust överallt. Än-

då kan vi inte hjälpa att vi ser des-

sa geometriska figurer som verkar 

ligga ovanpå cirklarna. Vi antar 

Klarar ni av att INTE grup-

pera punkterna i cirkelfor-

made konturer?

Vi ser männens konturer 

och kroppar trots att de 

inte finns.

Om ni inte kan finna någon 

innebörd i linjerna, vrid bo-

ken medurs ett kvarts varv.

Även om de grå fälten är 

precis desamma som på 

föregående sida kan man 

nu klart och tydligt urskilja 

B:na.

Kaniszas triangel och kvadrat. 

Vi ser tydliga konturer och 

formerna ser ljusare ut än bak-

grunden.

alltså til l  och med att cirklarna är 

fullständiga och ligger bakom de 

vita fälten. Om vi undan för undan 

täcker över de svarta cirklarna för-

svinner också den tidigare så tyd-

ligt varseblivna figuren. 

Ett ytterligare exempel, där man 

inte genast eller inte alls får syn på 

den subjektiva figuren finner ni 

uppe til l  höger. I den til l  synes 

oordnade samlingen av svarta nag-

gade cirklar finner vi den subjekti-

va tr iangeln först när vi letat ett 

tag.

Varianter på temat finner vi i  de 

övriga bilderna. I en ser vi genast 

bokstäverna »VP« och i den nedan-

för får vi bevisat att v i även förmår 

konstruera runda subjektiva fält. 

Ehrensteins il lusion har uppstått 

ur en variation på Hermanns rut-

nät. De brutna linjerna är til lräck-

ligt för att vi ska kunna konstruera 

entydiga cirkelformade fält. Dessa 

fält uppfattar vi som dubbelt så 

ljusa som omgivningen.

Ett undantag finner vi i  nedre 

vänstra delen av rutnätet. På den 

plats där de två cirklarna överlap-

par varandra föredrar vi att låta ett 

rektangulärt fält uppstå. Det har i 

försök visat sig att vi i  ett avslapp-

nat til lstånd vid denna synvilla 

först konstruerar cirkelformade 

subjektiva fält. Om vi sedan kon-

centrerar oss klarar vi också av 

konstruera kvadrater som ersätter 

cirklarna. Försök själva!

Orsakerna til l  konstruktionen av 

subjektiva konturer och subjektiva 

fält har (återigen) inte slutgiltigt 

klarlagts. De teorier som finns har 

alla sina brister. Och perceptions-

forskningen har hittil ls inte lyckats 

sjösätta någon teori som inte på en 

eller annan punkt har gått att veder-

lägga. 

Fenomenet är hur som helst inte 

nytt. Redan i grottmålningar som 

daterar sig från någon gång mellan 

30 000 och 10 000 f. Kr. arbetade 

våra förfäder med subjektiva kon-

turer.

Här dröjer det något längre 

innan vi har konstruerat 

den subjektiva triangeln.

Även bokstäver kan kons-

trueras på samma vis.

Cirkelformer är precis lika 

möjliga.

Ehrensteins illusion.

FRÅN ÖGA T ILL  MEDVETANDE / /  KONTURER

Den tyske Fysiologen Lu-

dimar Hermann stötte på 

denna sida år 1870 när han 

bläddrade i en fysikbok, 

och upptäckte därigenom 

av en slump en av de mest 

berömda synvillorna. Det går 

inte att undvika att se grå 

punkter där de vita linjerna 

korsar varandra.


