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demonstra

Kund: Electrolux Reklambyré: Scandinavian Design Group, Oslo AD: Muggie Ramadani Foto: Kenneth Godtfredsen

TVA- OCH TREDIMENSIONELLT // EN TVADIMENSIONELL YTA ISCENSATTS TREDIMENSIONELLT

L -
Usmagel®
Laon

==

Dubbelsidig annons.
Forst verkar det som
om nagonting suger
at sig hogersidan bak-
ifran. Dammsugar-
annonsen pa foljande
sida ger irritationsmo-
mentet sin forklaring

Medan Brandenbur-
ger Tor restaurerades
fick Deutsche Telekom
lov att annonsera dér,
med villkoret att bygg-
naden inte férsvann ur
stadsbilden

Kund: Deutsche Telekom Reklambyra: Springer & Jacoby Werbung, Hamburg AD: Uta Jugert, Rolf Leger, Alexander Sehrbrock, Nina Riihmkorf

TVA- OCH TREDIMENSIONELLT
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faire du ciel le plus bel endroit de la terre

AIR FRANCE
AT -

Kund: Air France Reklambyra: Euro RSCG Worldwide France, Suresnes Cedex AD: Florence Bellisson, Aurélie Scalabre, Etienne Turquet Foto: Steven Klein

FORGRUND - BAKGRUND // GENOM BILDERNAS ISCENSATTNING UPPSTAR NYA MENINGSSAMBAND

S

Air France anvénder
sig sedan lange av
samma aterkommande
visuella trick for sina
motiv, som pa detta
vis i bildform askad-
liggdr kopplingen mel
lan néra och fjarran
Slogan: »Att gora him-
len till vdrldens vack
raste plats.«

»Nya Business Class
med liggstolar.«

et
Neue Business Class mit Liegesitzen

AR FRANCE ...
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FORGRUND - BAKGRUND
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Print wirkt.

Kund: Audi Reklambyra: Saatchi & Saatchi, Wien AD: Marcus Hartmann Foto: Staudinger & Franke

Kund: Verband Deutscher Zeitschriftenverleger Reklambyra: McCann-Erickson, Hamburg AD: Jochen Mohrbutter

prung dur

Serien »Print wirkt«
(print fungerar) anvan-
der sig av formgivning

fran stora och valkan-
da kampanjer for att
visa pa printreklamens
effektivitet

Lunch tine.

Kund: McDonald’s Reklambyra: R. Trevifio & Asociados, Monterey

AD: Angie Gonzalez Foto: Javier Broker

Golf R32. 241 Bhp.

Kund: Volkswagen Reklambyra: DDB New Zealand Ltd, Auckland Team: Gavin Siakimotu (AD), Hywel James (Text)

Volkswagen i
Stalmannenmundering
}Lunge.. 2'-““93.. Specialbutik for
- l6parskor. »Dags att
springa.«

Kund: Lunge Lauf- und Sportschuhe GmbH Reklambyra: Jung von Matt, Spree, Berlin AD: Daniel Hesse Foto: Thomas Strogalski

Kund: BMW Reklambyré: Jung von Matt/Alster, Hamburg

AD: Marco Antonio do Nascimento Foto: Mats Cordt

92 ISCENSATTNINGAR // INLARDA SYMBOLER OCH SKILDRINGSSATT ISCENSATTNINGAR 93



ABSOLUT AMSTERDAM. 7 ASDIUEVLADIVOSTOK,, ABSOLUT ROME.

Kund: Heineken Reklambyra: Leo Burnett, Bangkok AD: Prayuth Jaturonrusmi Foto: Fahdol Na Nagara

Kund: Absolut Vodka Reklambyra: TBWA, Paris AD: Pascale Gayraud Foto: Paul Wakefield, Vincent Dixon, Serge Paulet

ABSOLUT OBSESSION. ABSOLUT SPACE.

Kund: Burlington Reklambyra: Springer & Jacoby Werbung, Hamburg AD: Birgit Hogrefe Foto: Birgit Hogrefe

KONTEXTRELATERAT SEENDE // KONTEXTRELATERAT SEENDE
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VID ANDRA

OGONKASTET

Gerstenberg

Omslaget till boken »Ge-
sichter« (ansikten) av Fran-
¢ois och Jean Robert med
fotografier av 130 foremal
ur vardagen.

Tvé bilder ur en fotoserie av
Alain Giraud. Till vanster:
»Grace Jonesc, till hoger:
»Cyrano de Bergerac«.

FRAN 0GA TILL MEDVETANDE // KONTEXTRELATERAT SEENDE

Det dr sidllan som vi varseblir ob-
jekt var for sig, for det mesta sitts
de i ett sammanhang. Det kan rora
sig om information ur en innehalls-,

rums- eller associativ kontext.

Vid forsta anblicken ser vi tingen
precis sd som de framtrider for oss.
Genom extrainformation kan vi
upplysas om att en ytterligare tolk-
ning kan vara mdjlig. Vid andra
6gonkastet omvirderar vi situatio-
nen och ser ndgot som vi inte upp-

fattade frdn borjan.

Denna extrainformation utgdrs i
de flesta fall av en text eller en av-
sindare som gor att det vi redan
sett och kdnt igen kommer i en ny
dager. Denna tilliggskunskap leder
vid andra titten till en aha-upple-
velse. Utan denna kunskap skulle
de flesta mdnniskor aldrig komma
pé tanken att gora en omtolkning,

Bilden pa hogersidan dr ett under-
bart exempel. Vi ser ett massage-
redskap. Varken mer eller mindre.
Men om ni har bliddrat igenom
boken uppmirksamt fir ni ocksa
en ytterligare association. Fotot dr
nimligen ett annonsmotiv for en
biltillverkare. Enbart genom att
ligga till tvd ord och en logo som

avsindare blir denna bild till moti-

vet i en imagekampanj. Den som
inte minns kan bldaddra tillbaka till
sidan 125.

Broderna Francois och Jean Robert
har i mer 4n 20 ar varit pd jakt ef-
ter vardagsobjekt som vid ett and-
ra ogonkast blir till ansikten. De
enskilda bilderna skulle vi férmod-
ligen inte genast tolka som ansik-
ten. Men eftersom vi i deras bok
ser pad allt med »ansikte« som ut-
gdngspunkt kan vi plotsligt kdnna
igen minniskor och djur, glidje

och sorg.

Man kan utgd ifrdn att dessa tvd
fotografer vid det hir laget har fatt
en helt egen syn péd virlden och
helt enkelt inte kan ldta bli att
stindigt avsoka omvirlden efter
potentiella ansikten.

Fotografen Alain Giraud har haft
ett liknande projekt dir han foto-
graferade fartyg i torrdockor. Ge-
nom de titlar han givit sina verk
associerar man plotsligt bilderna

till kinda personer.
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SER NI MER

AN TRE KVISTAR
PA EN HYLLA?

FRAN 0GA TILL MEDVETANDE // KONTURER

Utfyllnadsfenomenet.

Kan ni urskilja nagot me-
ningsfullt i dessa falt? Om
inte, bladdra da till nasta
uppslag.

Vilket under! Vi ser saker som
overhuvudtaget inte finns. Under
lisningens gdng har vi lidrt oss att
minniskan dr méistare i konstruk-
tion. Vi skapar tre dimensioner
trots att vi bara kan se tva. Vi over-
bryggar lekfullt avstindet mellan
forgrund och bakgrund. Vi sitter
samman enstaka delar till nya for-
mer och uppridttar sammanhang

som bara existerar for virt inre 6ga.

Det som nu f6ljer d4r dn mer otro-
ligt. Vi ser objekt som 6éverhuvud-
taget inte finns. Om ni alltsd hir
till hoger kan se mer dn tre kvistar
sd dr det konstruktionsdriften som

har slagit till igen.

Nir vi ser oss omkring fastnar
blicken framfor allt pd konturer.
Konturer d4r granserna mellan figur
och grund, mellan objekt och rum.
Konturernas funktion dr att synlig-
gora de ytor som de omsluter.

En annan egendomlighet i den
minskliga varseblivningsprocessen
ir att vi ibland »fyller i« informa-
tion. Hjdrnan sdker efter konturer
med ledning av skillnader i ljus-
styrka. Konturen hor alltid till det
objekt som det omsluter. Std pa ca
tre meters avstand fran boken och se

pé illustrationerna pd vinster sida.

I den 6vre bilden handlar det pd
grund av de olika grdvidrdena helt
enkelt om skillnader i ljusstyrka.
Vi konstruerar darfor tva konturer.
Den ena begrdnsar den slingrande
linjen till ett eget objekt, och den
andra gor den grd ytan till ett yt-
terligare objekt, som ligger bakom

den slingrande linjen.

Négot helt annat sker i den undre
bilden. Den gula ytan tolkas som
en fyllnadsfirg i ett enda objekt
och inte lingre som ljuskontrast.
Den slingrande linjen blir till kon-
tur i ett gult objekt och var visuel-
la intelligens fyller i firgen dnda
ut i de av kurvornas »spetsar« som
hor till objektet. De »spetsar« som
dr vinda mot objektet ser vi dir-

emot som helt vita.

Forvanansvirt nog intrdffar denna
effekt inte i den 6vre bilden dven
om vi ser den pd samma avstdnd.
Det handlar alltsd inte om ett »syn-
fel« i vdra 6gon, utan om en kon-
struktion som &r resultatet av en

analys och tolkning av scenen.

Ett ytterligare exempel pd vidr for-
méga att fylla i finner vi nere till
vianster. Vi kan forst inte goéra na-
got av de grd fdlten. Hur linge vi

in funderar fram och tillbaka fin-




Klarar ni av att INTE grup-
pera punkterna i cirkelfor-
made konturer?

Vi ser mannens konturer
och kroppar trots att de
inte finns.

L 1l] =1

Om ni inte kan finna nagon
innebord i linjerna, vrid bo-
ken medurs ett kvarts varv.

® e 9
€9 ¢

Kaniszas triangel och kvadrat.
Vi ser tydliga konturer och
formerna ser ljusare ut &n bak-
grunden.

Aven om de gréa falten ar
precis desamma som pa
foregéende sida kan man
nu klart och tydligt urskilja
B:na.
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ner vi inga hédllpunkter for de kon-
turer med vilka vi skulle ha kunnat
organisera de enskilda delarna till
en igenkdnnlig form. P4 denna sida
pd samma stille dterfinner vi sam-

ma grd falt.

Skillnaden ligger i ett till synes
slumpartat  blickplumpsmonster
som nu ligger 6ver teckningen.
Trots att de grd fdlten dr precis de-
samma kan vi helt plotsligt utan
problem fylla i de delar som fattas
och ser tydligt fem utspridda B:n.
Denna formdaga att fylla i anvinder
vi oss stindigt av i vardagen da ob-
jekt mycket sdllan kan beskddas i
full storlek och utan att vara det
minsta skymda. Det dr av avgdran-
de betydelse for oss att vi andé har
formagan att entydigt identifiera
dessa objekt.

Ett litet exempel pa hur tokiga vi
ar 1 att hitta konturer ser vi i
punktménstret ovan till vinster.
Det dr ndrapd omdjligt att ens un-
der ett 6gonblick lata bli att kon-

struera cirkelformer av punkterna.

Var stora kreativitet i att konstru-
era och fylla i konturer gor inte
bara intryck pa forskare. Aven
konstnidrer och grafiska formgivare
vet att det roar oss och att det
vicker vir uppmirksamhet d4n mer
om vi sjidlva far fylla i och kom-

plettera objekt.

Utelimnandets konst utmanar var
fantasi — och det dlskar vi. Och hir
spelar det ingen roll om det dr fra-
ga om en bild, en roman, en film
eller nagot annat. S& fort vi fir for
mycket forklarat for oss blir vi
snabbt uttrakade. Det dr alltsd ing-
en slump att varianter pa uttrycket
»mindre smakar mer« finns i nist-

intill alla vdrldens sprak.

Ett exempel pa illusoriska konturer

finner vi i teckningen med de tvd

herrarna till vinster. Vi ser de af-
tonkldadda herrarnas hela gestalter
trots att illustratéren bara har
tecknat enskilda delar. Hinderna
ir exempelvis overhuvudtaget inte

forbundna med kropparna.

I nidsta bild ser vi ddremot forst
bara en samling av svarta former,
som inte verkar ha ndgon urskilj-
bar innebérd. Om ni behoéver hjilp
vrid helt enkelt boken ett kvarts
varv medurs s& kommer ni sdkerli-

gen losningen pé sparen.

Hir dr det frdga om »subjektiva
bokstdver«. Vi dr vil bekanta med
detta framstdllningssdtt eftersom
det ofta anvinds for att, genom en
skuggning, fa text att verka tredi-
mensionell. Vad som &r fascineran-
de hidr dr att skuggorna bara av-
griansar bokstdverna &t ett hall men
att dessa dndé framstdr som kom-
pletta. Vi anser oss dndd kunna

uppfatta konturerna.

Vid illusoriska konturer dr det fra-
ga om en dubbel illusion. For det
forsta skapar vi konturer dir det
inte finns nagra, och for det andra
uppfattar vi en skillnad i ljusstyrka

mellan (illusorisk) figur och grund.

I nista bild blir den upplevda ljus-
styrkeokningen i subjektiva figurer
sdarskilt tydlig. Kaniszas triangel
och kvadrat fungerar enligt samma
princip. Jacken i cirklarna ger upp-
hov till en entydig konstruktion.
Vi ser en triangel eller kvadrat med
tydliga grdnser som dessutom ver-
kar vara pdtagligt ljusare dn bak-

grunden.

Ingen mitapparatur i virlden kom-
mer att bekrdfta det som ni dir
tror att ni ser. Det vita i pappret ar
helt logiskt lika ljust dverallt. An-
dd kan vi inte hjdlpa att vi ser des-
sa geometriska figurer som verkar

ligga ovanpd cirklarna. Vi antar

alltsd till och med att cirklarna ar
fullstindiga och ligger bakom de
vita fialten. Om vi undan fér undan
ticker over de svarta cirklarna for-
svinner ocksd den tidigare sd tyd-

ligt varseblivna figuren.

Ett ytterligare exempel, didr man
inte genast eller inte alls far syn pa
den subjektiva figuren finner ni
uppe till héger. I den till synes
oordnade samlingen av svarta nag-
gade cirklar finner vi den subjekti-
va triangeln forst ndr vi letat ett

tag.

Varianter pd temat finner vi i de
ovriga bilderna. I en ser vi genast
bokstiverna »VP« och i den nedan-
for far vi bevisat att vi 4ven formar

konstruera runda subjektiva falt.

Ehrensteins illusion har uppstdtt
ur en variation pd Hermanns rut-
nidt. De brutna linjerna ar tillrick-
ligt for att vi ska kunna konstruera
entydiga cirkelformade filt. Dessa
falt uppfattar vi som dubbelt sa

ljusa som omgivningen.

Ett undantag finner vi i nedre
vinstra delen av rutnitet. P& den
plats ddr de tvd cirklarna 6verlap-
par varandra foredrar vi att lata ett
rektanguldrt filt uppstd. Det har i
forsok visat sig att vi i ett avslapp-
nat tillstdnd vid denna synvilla
forst konstruerar cirkelformade
subjektiva filt. Om vi sedan kon-
centrerar oss klarar vi ocksd av
konstruera kvadrater som ersitter

cirklarna. Forsok sjilval

Orsakerna till konstruktionen av
subjektiva konturer och subjektiva
filt har (aterigen) inte slutgiltigt
klarlagts. De teorier som finns har
alla sina brister. Och perceptions-
forskningen har hittills inte lyckats
sjosdtta nagon teori som inte pa en

eller annan punkt har gétt att veder-

ligga.

Fenomenet dr hur som helst inte
nytt. Redan i grottmélningar som
daterar sig fran ndgon gang mellan
30 000 och 10 000 f. Kr. arbetade
vara forfider med subjektiva kon-

turer.

Den tyske Fysiologen Lu-
dimar Hermann stotte pa
denna sida ar 1870 nar han
bladdrade i en fysikbok,

och upptéackte darigenom

av en slump en av de mest
beromda synvillorna. Det gar
inte att undvika att se gra
punkter dér de vita linjerna
korsar varandra.

”»

Har drojer det nagot langre
innan vi har konstruerat
den subjektiva triangeln.

Aven bokstaver kan kons-
trueras pa samma vis.

NI/
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Cirkelformer ar precis lika
mojliga.

Ehrensteins illusion.
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